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Grande dlStl’Ibllthll Coop Alsace
soutient les producteurs locaux

. Les endreprises alsaciennes-de
* Pagroalimentaire de I'Aria se-
ront mises en valeur dans les
" rayons de l'enseigne régionale.
‘En pleine réforme de la loi Gal-

land, ce partenariat signé ré-

. cemment 4 Obernai va A contre-
_courant des relations entre

fournisseurs et d1sinbuteurs

" Le groupe Coop‘ Alsace a ‘s-igné

un partenariat avec Fassodiation
régionale des industriels de

V'alimentaire {Aria), dans son
- plus récent hypermarché, A

Obemmai. La philosophie de ce

" pacte de trois ans est simple:
. dommer tgutes leurs chances
aux fourmisseurs régionaux face
~aux grandes marques interna-

tionales. Un label nommé

« D*Alsace,

duits locaux dans les rayons.

" Les deux partis comptent sur
les clients pour faire le choix de
la proximité.

.Solidarité économique

« Pour nous, il nie s'agit pas seu- .
lement d'un échange commer- .

cial, mais’ de montrer Iimpor-
tance de - la  solidarité
économique dans notre région,
déclare Yves Zehr, président-di-

tecteur généril de Coop Alsace.
~C'est notre commerce équi-

table: en .achetant «local»,

" nous " aidons ‘nos emplois. »
Avet cette opération, 'enseigne -

régionale, qui dispose d'un ré-

_seau de 220 magasihs ainsi-que

des filitres de charcuterie et de

- découpe de viande 2 Reichstett,
doncrétise la convention signée.

le mois dernier entre l'Aria et la

Qs acs

naturellement ! »-.
“aceentue la visibilité des pro-

Fédération du commerce et de
la distribution (FCD-Alsace).

Ce coup de pouce d'un distribu-,
teur 2 ses fournisseurs se dis-
tingue particuliérement dans le
contexte actuel. Le projet de'lot

Chatel sur la consommiation

- qui réforme la loi "Galland (loi
-qui régissait actuellement leurs

relations). est en débat-au Pazle-
ment. Pour le client, le résultat
devrait étre dés prix . moing

Elevés. Mais les. PME de PAria-

s'inquidtent de Ja répercussion ¢

(intégrale des marges arritres,

ces commissions dornées pal‘ .
les . fournisseurs aux* grandes

:surfaces sur les prix de vente

au consommateur

« Nous cra1gnons de ne pas

avoir les moyens de négocier
avec les grands distributeurs,
explique Mariou Heitzmann:
Massefiez, présidente de TArfa

- Nous sommies pour le maifitien. -

de Ia suprématie des conditions

‘générales de verte sur les

conditions d’achat, il"y va de

Lavenir de nos entreprises. »

Un avis partagé par Yves Zehr.
«Les. grands distributeurs ne
pourront pas baisser le-prix des
grandes marques internatio-
nales. Is vont alors développer

~Jeurs marques de distributeur,

les MDD, qui sont plus ren-
tables. Ce qui va xéduire -d'au-
tant la place allouée aux pro-
duits plus régionaux sur les
rayons. » Avec « D' Alsace, natu-
rellement ! », les industriels al-
saciens de lagroalimentaire
échappent & ce sort sur le mar
ché régional. Lancement offi-
ciel du label le mois prochain.
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